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Projeto

Off-the-Beaten Portugal — Projeto n.° 19.761 —
Internacionalizagao via E-commerce

Entidade Promotora

TURIVINHA - TURISMO E LAZER, LDA

Descricao

O projeto “Off-the-Beaten Portugal”’ visa reforcar a estratégia de
internacionalizagao digital da TURIVINHA — TURISMO E LAZER,
LDA, através da melhoria da sua presencga online e da promogéao de
experiéncias turisticas personalizadas, auténticas e sustentaveis em
Portugal.

A operagdo incide na otimizagdo do website, na melhoria da
experiéncia do utilizador, no reforgo da visibilidade organica e na
implementagdo de agdes digitais orientadas para a captacdo de
clientes internacionais, com especial enfoque nos mercados dos
Estados Unidos da América e Canada.

O projeto contempla investimentos em Search Engine Optimization
(SEO), melhoria da performance e usabilidade do website,
estruturagdo de conteudos, reforgo da presencga digital internacional
e introdugdo de novas funcionalidades orientadas para a converséo
de visitantes em leads qualificadas.

Desenvolvido no ambito do Plano de Recuperacdo e Resiliéncia
(PRR) e financiado pela Unido Europeia — NextGenerationEU, o
projeto contribui para a transicao digital da empresa, reforcando a sua
capacidade de internacionalizagdo através de canais digitais e
promovendo Portugal como destino turistico auténtico, sustentavel e
diferenciador.
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Data de inicio

01-10-2025

Data de conclusao

30-06-2026

Investimento

20.800,00 € (vinte mil e oitocentos euros)

Financiamento

Projeto financiado pelo Plano de Recuperacgéao e Resiliéncia (PRR)
e pela Unido Europeia — NextGenerationEU.

Objetivos, atividades e resultados
esperados/atingidos

O projeto “Off-the-Beaten Portugal” tem como objetivo reforgar a
presencga digital internacional da TURIVINHA — TURISMO E LAZER,
LDA, melhorando a sua capacidade de promog¢ao, comunicagao e
comercializagdo de experiéncias turisticas personalizadas junto de
clientes internacionais.

Através da execugao das atividades previstas, pretende-se melhorar
a performance, usabilidade e capacidade de conversao do website,
reforgar a visibilidade organica da empresa nos mercados externos e
estruturar conteudos digitais adequados aos publicos-alvo
internacionais, com foco nos Estados Unidos da América e Canada.

O projeto inclui acdes de otimizagdo SEO, melhoria técnica e
funcional do website, desenvolvimento e otimizacdo de conteudos
digitais, criacdo de novas funcionalidades e apoio a analise e
acompanhamento da performance digital, contribuindo para uma
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experiéncia online mais eficaz, acessivel e orientada para a geragao
de leads qualificadas.

Entre os principais resultados esperados destacam-se o aumento da
notoriedade internacional da marca, a melhoria da captacao de
contactos qualificados através dos canais digitais, o refor¢co da
presenga nos mercados dos EUA e Canada e a consolidagao da
Turivinha enquanto empresa especializada na promogao de
experiéncias turisticas auténticas, sustentaveis e diferenciadoras em
Portugal.



